
In der katholischen Publizisti k steht eine Veränderung an: Ab sofort werden 
unter dem neu geschaff enen Dach „PubliKath GmbH“ die Marken Katholische 
Nachrichten-Agentur (KNA), katholisch.de und fi lmdienst.de geführt. Die 
PubliKath GmbH ist aus einer Umstrukturierung des Katholischen Medien-
hauses hervorgegangen – mit dem Ziel, schneller und effi  zienter auf tech-
nische Veränderungen im Medienmarkt und bei den Nutzungsgewohnheiten 
reagieren zu können.

Neben den drei Marken gehören auch die Partnerportale weltkirche.de, 
rpp-katholisch.de und katholische-schulen.de zur PubliKath-Familie. Die 
PubliKath GmbH liefert Inhalte für Medienunternehmen ebenso wie für pri- 
vate Nutzererinnen und Nutzer – diff erenziert nach Themen, Kanälen und 
Zielgruppen.

„Mit der PubliKath GmbH schaff en wir ein schlankes und damit inno-
vati onsstarkes Instrument, um einerseits unsere bewährten Marken weiterzu-
entwickeln. Gleichzeiti g stellen wir uns in einem extrem dynamischen 
Medienmarkt strategisch neu auf“, sagt Dr. Andrea Rübenacker, Geschäft s-
führerin der neuen Gesellschaft . „Unsere Mission ist klar: relevante Inhalte 
mit Substanz und Haltung. Und zwar auf allen Kanälen und für die unter-
schiedlichsten Zielgruppen. Wir wollen Menschen erreichen, Orienti erung 
geben und den gesellschaft lichen Diskurs aus christlicher Perspekti ve mit-
gestalten.“

Der offi  zielle Start der PubliKath GmbH wird am 11. September mit einem 
Mitarbeiterfest am Standort Bonn gefeiert. Zu diesem Termin wird auch die 
neue Unternehmenswebsite publikath.de freigeschaltet. In den kommenden 
Monaten werden auch die weiteren digitalen Auft ritt e der Marken und Por-
tale einem Relaunch unterzogen.
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Neustart im katholischen Medienbereich:
PubliKath GmbH entwickelt etablierte Marken weiter 


